
g	 Influencer-Marketing ist eine Marke-

tingstrategie, bei der Unternehmen mit Perso-

nen zusammenarbeiten, die viele und relevante  

Follower:innen und entsprechend Einfluss auf So-

cial-Media-Plattformen haben. Das ist für Unter-

nehmen relevant, da Influencer:innen oft eine en-

gagiertere und loyalere Zielgruppe ansprechen 

können als traditionelle Werbemethoden. Durch 

die Zusammenarbeit mit Influencer:innen können 

Unternehmen ihre Markenbekanntheit steigern, 

die Reichweite ihrer Botschaften erhöhen und po-

tenzielle Kund:innen auf authentische Weise an-

sprechen.

g	 Im Vergleich zu traditionellen Werbemetho-

den ermöglicht Influencer-Marketing eine gezielte-

re Ansprache der Zielgruppe, da Influencer:innen 

bereits eine Fangemeinde haben, die Interesse an 

ihren Inhalten zeigt. Zudem kann es kosteneffizien-

ter sein, da die Reichweite und das Engagement 

der Influencer:innen oft höher sind als die der her-

kömmlichen Werbekanäle. Darüber hinaus wirkt 

Influencer-Marketing oft authentischer und glaub-

würdiger, da Empfehlungen von Influencer:innen 

von ihren Follower:innen als persönliche Empfeh-

lungen wahrgenommen werden.

g	 Bei der Auswahl von Influencer:innen soll-

ten Unternehmen mehrere Faktoren berücksich-

tigen. Unternehmen sollten sich fragen, ob die 

Zielgruppe der Influencer:innen mit der eigenen 

übereinstimmt, wie stark die Glaubwürdigkeit und 

Authentizität der Influencer:innen sowie deren En-

gagement und Reichweite auf den relevanten Platt-

formen ist. Um eine glaubwürdige Zusammenarbeit 

sicherzustellen ist es auch von Relevanz, dass die 

Influencer:innen zur Markenidentität und den Wer-

ten des Unternehmens passen.

Was ist Influencer-Marketing  
und warum ist es für Unternehmen  
relevant?

Welche Vorteile bietet Influencer-
Marketing im Vergleich zu  
traditionellen Werbemethoden?

Welche Faktoren sollten bei der 
Auswahl von Influencer:innen  
berücksichtigt werden? 
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