= Mittelstand-Digital .
%zentrum : Business Model Canvas

2 Bremen-0Oldenburg

Schlusselpartner Schlusselaktivitaten Wertangebote Kundenbeziehungen Kundensegmente

Vertriebskanale

Schlusselressourcen

__ Kostemstruktur Einnahmequellen

Gefordert durch:

Mitt@lStand— . % ]I?ﬂurnvc\I/ei!rstTcirr]\;s%’ierium
D|g |ta| . und Klimaschutz



